WRZESIEN
RAPORT 2022

STEFAN SEKOWSKI

NOWE MEDIA:

PUBLICZNE, NIE PANSTWOWE



WARSAW ENTERPRISE INSTITUTE

NOWE MEDIA:
PUBLICZNE, NIE PANSTWOWE

Stefan Sekowski

Politolog, doktorant z ekonomii i finanséw na Uniwersytecie Marii Curie-
-Sktodowskiej w Lublinie, zastepca dyrektora think-zine'u ,Nowa Konfe-
deracja”. Autor m.in. ksigzek ,Upadta praworzqgdno$€. Jak jg podnies¢”,
,Mata degeneracija” i ,Zadna zmiana”.



Spis tresci

Synteza..... 4
1. Wstep 7
2. Historia (od lat 90.) 9
2.1. Okres przedinternetowy (1989-1995) ... 9
2.2. Raczkujgcy internet (1995-20086) ........ccccceeeeuerursuesaecaencnnsassassassnse 10
2.3. Krélestwo Web 2.0 (2006-dzis) ................ n
3. WSPOICZESNOSE ......couuueeeiiiiircneneeicsssennseecssssnssseccssssssssssssssssssssssssssssssssssnses 13
3.1 RAIO c.uueeeeeeeeicnncrnnnsnensnecsanesaneesseessnesssesssecssessssesssscssassssssssssssases B
3.2. Telewizja 14
3.3.Prasa 15

3.4. Znaczenie rozwoju mediéw spotecznosciowych dla tradycyjnych

mediow

4. Wnioski i prognozy

17
3.5. Media oczami reklamodawcéow .. 18
3.6. Skqd czerpiemy infOrmacje? ..........cuceeecceecscneccsenecsnncssnnecseeeessnseenens 19
3.7. Charakterystyka odbioru wspétczesnych mediow ...................... 20
3.8. Media W SYytudCji WOJENNE] .......cccueeeeercseecncunicsencnsenessnecsnnecsecsneesanees 20
3.9. Czy kapitat MaA ZNACZENIe? ...........ueceeeevceeiccnecssnnicsnncssnessnnncnnns 2]
3.10. Charakterystyka rynku internetowego. Giganci i mréowki .......... 21
25
29

Bibliografia ..




Nowe media: publiczne, nie pafstwowe

Synteza

W spoteczenstwie informacyjnym, w ktérym
zyjemy w XXI wieku od dostgpu do wiarygodnej
i rzetelnej informaciji zalezy nierzadko nasze
zycie, dobrobyt, wrecz los pafstw i narodoéw.
Nic dziwnego, ze mozni tego Swiata w coraz
wigkszym stopniu ktadqg nacisk na informacje
- i dezinformacje — w mediach, zaréwno tych
tradycyjnych, linearnych, jak i w coraz wigkszym
stopniu cyfrowych. Starajq sie tez, zwtaszcza
w panstwach autorytarnych bqdz totalitarnych,
ogranicza¢ obywatelom dostep do jakoScio-
wej informacji. Ale i pafistwa demokratyczne
nie sq wolne od manipulaciji, szerzqcej sig fali
dezinformaciji w postaci fake newsoéw, a takze
nierzadko niskiej jakosci dziennikarstwa.

W kraju Sredniej wielkosci jak Polska nie je-
steSmy w stanie zmieni¢ rozwoju medidéw na
catym Swiecie. Mozemy jednak zrobi¢ co§ na
naszym podwérku. Dotychczasowa debata
w duzej mierze dotyczyta sporu miedzy opano-
wanymi przez politykd4w mediami publicznymi,
w réznym stopniu prezentujgcymi de facto

stanowisko opcji rzgdzgcej — i mediami pry-
watnymi, czeSciowo prezentujgcymi przekaz
tozsamosciowy, czesciowo bedqcymi bez-
stronnymi obserwatorami rzeczywistoSci. Wia-
snos¢ panstwowa i prywatna ma znaczenie
w mediach, jednocze$nie w erze postepujgcej
cyfryzacji (i co za tym idzie, rozproszenia me-
diéw), znaczenie to jest coraz mniejsze, choé
media publiczne petnig nadal istotnq role opi-
niotwoérczqg. Warto wyjs€ poza ten podziat i za-
stanowic sig, co — jako obywatele i decydenci
polityczni — powinniSmy w tym zakresie robi€.

Aby wiedzie¢, co robig, trzeba jednak najpierw
wiedzie€, na czym stoimy. Niniejszy raport —
bedqgcy podsumowaniem badania przepro-
wadzonego metodq desk research - realizuje
trzy podstawowe zadania informacyjne. Po
pierwsze, podsumowuje dotychczasowq hi-
storig mediéw w Polsce po 1989 roku. Po dru-
gie, rysuje role, jakq wspobtczesnie odgrywajg
poszczegodlne klasy medidw (internet, telewizja,
radio, prasa) w przestrzeni medialnej, ze szcze-



gbélnym uwzglednieniem internetu. Po trzecie,
kredli prognozy na przysztos¢, ze szczegdlnym
uwzglednieniem znaczenia i szans dla mediéw
internetowych.

W ciqggu ostatnich 33 lat znaczgco zmienit sie
krajobraz medialny w Polsce. Przede wszystkim
stat sie bardzo konkurencyjny, zaréwno jesli
chodzi o dostep do medidw w ramach poszcze-
golnych klas, jak i migdzy poszczegdlnymi ich
klasami. Mozna zauwazy¢ drastyczny spadek
znaczenia prasy (przede wszystkim pod kg-
tem sprzedazy), co ma bezposredni zwigzek
z oszatamiajqcq karierq, jakq zrobit internet. Oto
najwazniejsze wnioski:

e Sie¢ to gtowne zrodto informacji. Dla
dwéch na trzech dorostych Polakow (62,7
proc.) portale internetowe sq jednym ze
zrédet aktualnych informacji o Polsce
i Swiecie, podczas gdy dzienniki raptem
dla co 6smego (12,7 proc.). Te rdéznice wi-
da¢ szczegblnie w przypadku najmtodszych
odbiorcéw (18-29 lat), sposréd ktérych
czterech na pieciu czerpie wiedze z por-
tali (82,4 proc.), trzech na czterech (74,6
proc.) z portali spotecznoéciowych, zas
z dziennikéw - co dwunasty (8 proc.).

e Internet to gtéwne miejsce promocji.
W 2021 roku internet pierwszy raz w historii
stat sie najwigkszym beneficjentem wy-
datkéw reklamowych w Polsce, zajmujqgc
49,7 proc. rynku, przed telewizjq (42,4 proc.),
radiem (7,4 proc.) i prasqg razem (3,1 proc.).
Dla poréwnania, w 2005 roku internet byt
dla reklamodawcdw jedynie ciekawostkq
(2,7 proc.), gdy prasa razem otrzymywata
jednaq trzeciq ,tortu” (30,1 proc.), a rynkiem
reklamowym rzqdzita niepodzielnie telewizja
(49,2 proc.).

e  Gazety sq nadal opiniotwércze. Prasa do-
réwnuje innym medium jedynie w kategorii
opiniotwérczosci. W 2021 roku w pierwszej
dziesigtce najczesciej cytowanych me-
didéw byty 3 dzienniki, 3 portale internetowe,
2 stacje radiowe i 2 stacje telewizyjne.
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Media nie istniejg bez spotecznosciowek.
Duze znaczenie dla rynku medialnego majg
portale spoteczno$ciowe. Petniq one role
zarébwno jako agregator tresci (dzieki kto-
remu media mogq rozpowszechnia¢ tre-
§ci), ale takze miejsca, w ktérym tworcy
profili mogq prezentowac¢ unikatowe tresci.
Umozliwia im zdobycie popularnosci nie-
zaleznie od innych kanatéw — przyktadowo
wg firmy Sotrender obecny jedynie na Fa-
cebooku i Twitterze profil KiKS — Konflikty
i Katastrofy Swiatowe, obserwuje prawie 900
tys. os6b, wigcej niz jakikolwiek inny profil
medialny — oprocz TVN24.

Jakosciowe media w sieci sq mozliwe.
Internet daje tez mozliwos¢ dotarcia do
odbiorcéw — i zrédet finansowania — od-
dolnym inicjatywom. Najsilniejsi gracze (jak
np. Radio Nowy Swiat i Radio 357) potra-
fiq zbiera¢ grubo ponad pdét miliona zto-
tych miesigcznie na swojq dziatalnosé od
darczynhcdw na portalu Patronite.pl, dzieki
temu prezentujq treSci generujqce ok. 1,3
mIin odston miesigcznie. Z drugiej strony
sq to nadal krasnoludki przy cyfrowych gi-
gantach, takich jok media Grupy Wirtu-
alna Polska (21,8 min i 72,7 proc. zasiegu
w lutym 2022 roku) czy Polsat-Interia (21,1
min — 70,3 proc. zasiggu). Same strony gtéw-
ne najwigkszych portali generujq kilku, kil-
kunastokrotnie wiekszy ruch: Onet.pl (12,2
min), Wp.pl (11,3 min) oraz Interia.pl (5,1 min).

Internet hegemonem, gazety mogq znik-
ngc. W najblizszych latach powinnismy sie
spodziewaé dalszego wzrostu znaczenia
internetu i zmniejszenia, a byé moze nawet
zaniku, mediéw papierowych, ktére bedq
przenosic sig do internetu. Zbliza sig koniec
darmowych mediéw w internecie.

Finansowanie mediow internetowych be-
dzie szto trzema Sciezkami:

reklamy - przy czym one bedq dostepne
przede wszystkim dla wielkich graczy,
crowdfunding - finansowanie spoteczno-
§ciowe, liczenie na darczyncéw, w zamian




Nowe media: publiczne, nie panstwowe

za poczucie wspolnoty, wspoéttworzenie
medium oraz dostep do unikalnych tresci

Nie pomagaé wybrancom. Nalezy ograni-
czy¢ dotowanie mediéw, zwtaszcza maso-

c. paywall — system ptacenia za dostgp do tre- wych, przez panstwo i samorzqdy. Chodzi
§ci, opierajqgcy sie gtbwnie na abonamen- zaréwno o ich budzety, jak i wydatki na re-
tach. Dwie ostatnie bedq de facto oznaczaty klamy i ogtoszenia, ktore sq nierzadko ukrytg
ograniczenie dostgpu do darmowych tresci. formq dotaciji. Nalezy radykalnie ograniczy¢

mozliwo$€ wydatkowania przez spotki skar-
bu panstwa, ministerstwa i urzedy Srodkéw
na reklamy w mediach w sposéb sprzeczny
z logikq rynkowaq.

REKOMENDACJE

Niniejszy raport zawiera takze rekomendacje,
zaréwno dla mediéw tworzonych oddolnie, jak
i decydentdw politycznych oraz obywateli, kto-

rzy mogq wptywaé na decydentdéw i na ksztatt

samych mediéw.

Dla decydentéw:

Pozwoli¢ dziataé mediom tworzonym

w sieci. Preznie rozwijajgce sie media zwiasz-
cza w sieci potrafig zaspokajaé zréznicowane

potrzeby intelektualne, duchowe i rozrywkowe

odbiorcéw. Realizujq takze misje edukowania

w zakresie spraw, na ktére media dgzqgce za

zyskiem bqdz propagandq nie znajdujg miej-
sca. Nadmierna regulacja moze to zepsuc.

Media publiczne - albo prywatyzacja, albo

odpolitycznienie. Obecnie duza czgs¢ mediéw

publicznych, przede wszystkim telewizji, w duzej

mierze nie realizuje swojej misji oraz stuzy obo-
zowi rzqdzgcemu do celdéw propagandowych.
Ich istnienie jest w tej formie sprzeczne z inte-
resem publicznym. Dla ucywilizowania sytuaciji

w mediach publicznych nalezy przemysle¢

albo ich radykalne odpolitycznienie, albo

prywatyzacje.

Dla obywateli i odbiorcow:

Nacisk na politykéw. Nalezy wymagaé od
decydentdéw politycznych realizacji powyz-
szych punktoéw.

Wspierajcie jakosciowe media! Jesli czytasz,
stuchasz bgdz oglqgdaé ciekawy portal, podcast
lub kanat video, koniecznie wptaé choéby drob-
nq kwote na jego utrzymanie. To zwigkszy praw-

dopodobienstwo, ze bedziesz mégt korzystaé

z dobrodziejstw jego przekazu w przysztosci.



1. Wstep

Po co nam media? Wydawcom i dziennikarzom
- do zarabiania pieniedzy, czeSciowo takze do
przekazywania, ich zdaniem, wartosciowych
tresci. Politykom i grupom interesu — do wywie-
rania wptywu na opinig publiczng. Odbiorcom
- do pozyskiwania rzetelnej wiedzy, rozrywki oraz
komunikowania sige z innymi odbiorcami. Ta
optyka jest najwazniejsza z punktu widzenia
dobra wspdlnego. Rzetelne i réznorodne media
pomagajq odbiorcom ksztattowac sobie rzetel-
ny obraz $wiata oraz by¢ swiadomymi obywate-
lami. To ideat, ale jednak warto do niego dgzy€.

W 2021 roku miato miejsce symboliczne wy-
darzenie: pierwszy raz w historii wydatki re-
klamowe w internecie byty najwyzsze sposréd
wszystkich klas mediéw w Polsce. W ten sposdb
sie¢ wyprzedzita dotychczasowego potentata
- telewizje. Pod tym wzgledem, bo juz dawno
Swiat wirtualny byt najwazniejszym miejscem,
w ktorym odbiorcy szukali informaciji o Swiecie.
Jednocze$nie dostojna prasa, cho¢ nadal od-
grywa istotnq role opiniotwérczqg, pod wzgledem

Warsaw Enterprise Institute

czytelnictwa czy sprzedazy stata sie niszq. Przy-
sztoé¢ mediéw tradycyjnych (zwtaszcza prasy)
stoi pod duzym znakiem zapytania.

Ma to znaczenie takze w kontekScie dobro-
bytu odbiorcéw. Zyjemy w epoce przetomu
w mediach, ktéry zmienia zaréwno sposéb
ich odbioru, jak i wptywa na utozenie dotych-
czasowych hierarchii. Internet poprzez swoje
zdecentralizowanie wydatnie poszerza dostep
do informacji dzigki réznorodnosci inicjatyw
obecnych w sieci. Publikowanie tresci przez ni-
szowe inicjatywy utatwia dostep do nich takze
bardziej wybrednym odbiorcom. Z drugiej strony
internet jako medium, w ktérym bardzo trudno
jest wprowadzac¢ spoteczng kontrole tresci, jest
miejscem szczegdlnie narazonym na manipu-
lacje i dezinformacije.

Zjawiska wystepujgce w Polsce wpisujq sig
w Swiatowe trendy. Aktualna sytuacja wojenna
w Ukrainie pokazuje, jak potezng bronig sq me-
diainternetowe. Z jednej strony Ukraifcy bardzo
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aktywnie i z sukcesami uzywajq swojej ,soft po-
wer” w internecie. Z drugiej strony sie€ pozostaje
dla Rosjan, wobec panstwowego monopolu na
przekaz, jedynym zrédtem rzetelnej informaciji
na temat wojny i polityki ich wladcéw. Dlatego
tez wiadze Rosji tak bardzo przykrecajqg Srube
niezaleznym dziennikarzom i utrudniajq dostep
obywateli do mediéw spotecznosciowych. Jed-
noczeénie przyktady zwiaszcza Chin pokazujgq,
jak nowoczesne technologie sq wykorzystywane
przez witadze do kontroli i manipulowania sa-
mymi obywatelami.

To pokazuje, ze znaczenie internetu jest niejed-
noznaczne, a bedzie rosto. Przyktadowo, wedtug
Magna Global wydatki na reklame w mediach
cyfrowych (sprowadza sie to w tym badaniu
do internetu — 62,9 mlid dolaréw) juz w 2019
roku wyprzedzity w Europie Zachodniej wydatki
reklamowe w mediach linearnych (do ktérych
zaliczamy telewizjg, radio czy prase — 55,3 mid

dolaréw). Wedtug przewidywan firmy w 2024
roku wydatki na reklame internetowq majq juz
dwukrotnie przewyzszaé te na media linearne'.
To istotny wskaznik, bowiem pienigdze na re-
klame idg za odbiorcg — a ten coraz czeéciej
wybiera wiasnie internet. Cho€ niniejszy raport
ma skromniejsze zatozenia — skupia sie na sy-
tuacji w Polsce — ten miedzynarodowy kontekst
nalezy tez mie€¢ na uwadze.

Niniejszy raport sktada sig z trzech czeéci.
Pierwsza opisuje ewolucje poszczegdlnych klas
mediéw (prasa, radio, telewizja, internet). Od
1989 roku do dzis. Druga pokazuje, jak wyglgda
wspbtczesnie sytuacja mediow, ze szczegdlinym
uwzglednieniem internetu. Zawiera takze case
study czterech przyktadéw oddolnie tworzonych
medioéw internetowych. Trzecia czes¢ zawiera
prognozy na przysztos¢ i zalecenia odnoénie do
polityk w tym zakresie.

! S. Tomaszczyk, S.J. Rasay, Digital ad spend in Europe resilient in face of pandemic, S&P Global Market Intelligence,
Spglobal.com, 16.02.202], https://www.spglobal.com/marketintelligence/en/news-insights/latest-news-headlines
/digital-ad-spend-in-europe-resilient-in-face-of-pandemic-62615837, (dostep 4.05.2022).
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2. Historia (od lat 90.)

2.1. Okres przedinternetowy (1989-1995)

W okresie Polskiej Rzeczypospolitej Ludowej
media byty écisle podporzgdkowane panstwu.
Zmienito sie to po 1989 roku. Transformacja
ustrojowa oznaczata odebranie wtadzom komu-
nistycznym kierowania mediami publicznymi
(7 wrzesnia 1989 roku przewodniczgcym Ko-
mitetu ds. Radia i Telewizji zostat internowany
w stanie wojennym Andrzej Drawicz), zniesie-
nie w 1990 roku cenzury? oraz proces przemian
w mediach papierowych. Sposréd tytutdéw
nalezgcych do koncernu RSW ,Prasa-Ksiqz-
ka-Ruch” wiekszoé¢ sprzedano (czesciowo
partiom politycznym, np. ,Express Wieczorny”
Porozumieniu Centrum), cze$é przekazywano
zawigzujgcym sie spoétdzielniom dziennikar-
skim (np. ,Polityka”). Czesto te formy prywa-
tyzaciji i uwtaszczenia kofczyty sie niepowo-
dzeniem, czego spektakularnym przyktadem

byt los przejetego przez Porozumienie Centrum
+Expressu Wieczornego”.

Na nowo rejestrowano takze zdelegalizowane
w stanie wojennym tytuty, takie jak ,Tygodnik
Solidarno$¢”. Powstawaty takze nowe pisma,
takie jak ,Gazeta Wyborcza” zarejestrowana
tuz przed wyborami czerwcowymi w 1989 roku.
W 1990 roku zniesiono koncesje na wydawanie
prasy, zastepujqc je obowiqgzkiem rejestraciji
w sqdzie. Ustawa o tgcznosci z 23 listopada
1990 roku zniosta monopol panstwa na nada-
wanie programow radiowych i telewizyjnych.
To utatwito zaktadanie nowych mediéw. | tak 15
stycznia 1990 roku powstato pierwsze prywatne
radio — RMF FM, za$ 6 lutego 1990 - telewizjq,
wroctawskie PTV Echo. W 1993 roku rozpoczat
sig proces licencjonowania stacji radiowych
i telewizyjnych?®. Jako pierwszy licencje na nada-
wanie telewizji otrzymat Polsat 5 paZzdziernika

2 Na mocy Ustawy z dnia 11 kwietnia 1990 r. o uchyleniu ustawy o kontroli publikacji i widowisk, zniesieniu organéw

tej kontroli oraz o zmianie ustawy — Prawo prasowe.

3 Na mocy Ustawy o radiofonii i telewizji z 29 grudnia 1992 r.
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1993 roku. Proces koncesjonowania mediéw byt
wbéwczas mocno restrykcyjny i stanowit wgskie
gardto dla nowych inicjatyw. Czgs¢ istniejqcych
woéweczas stacji — w tym pioniera prywatnej te-
lewizji — zdelegalizowano. Migdzy innymi z tego
powodu od samego poczgtku media publiczne
odgrywaty istotng role w medialnym krajobrazie,
poczgtkowo wrecz hegemoniczng.

W tym okresie polska telemetria i badanie czy-
telnictwa jeszcze raczkowaty, w zwiqzku z czym
nie ma tak doktadnych danych na temat krajo-
brazu medialnego w Polsce, jak o pézniejszym
okresie. Mimo to z dostepnych danych mozemy
sie dowiedzie¢, ze byt to okres prawdziwego
boomu na rynku prasowym. W latach 1990-
1995 liczba czasopism wzrosta z 3180 do 4448.
Jednocze$nie nastqpit wtedy wzrost naktadu
gazet i czasopism. To efekt otwarcia rynku
i zniesienia cenzury: kioski zapetnity sie tytu-
tami, ktére odpowiadaty na zréznicowane po-
trzeby odbiorcoéw. Inaczej sytuacja wyglgdata
w przypadku koncesjonowanego radia i telewizji.
O ile w przypadku radia w roku 1994 wydano
101 konces;ji (gtéwnie rozgtosniom lokalnym, ale
takze koscielnym i swieckim ogélnopolskim),
za$ w 1995 byto ich 55, to w przypadku telewi-
zji do 1998 roku wydano raptem pie¢ koncesiji
na telewizje satelitarng i 20 naziemnag*. Zapo-
trzebowanie w tym zakresie zaspokajata takze
telewizja kablowa (155 koncesji do 1998 roku),
dzigki ktérej Polacy odbierali w duzej mierze
stacje zagraniczne.

2.2. Raczkujgcy internet (1995-2006)

I wtedy na rynku pojawia sie absolutnie nowy ka-
nat medialny - internet. Od potowy lat 90.zaczyna
pojawia¢ sie w coraz wigkszej liczbie miejsc pra-
cy, kafejek internetowych i doméw. Najstarszym
polskim portalem internetowym jest uruchomio-
na w 1995 roku Wirtualna Polska. By uswiadomié
sobie skale 6wczesnego zainteresowania warto
mie¢ Swiadomos¢, ze rok pdzniej mogta po-

4 www.archiwum.krritgov.pl, (dostep 30.03.2022).

chwali¢ sig ,az" 10 tysigcami odston miesiecznie.
W 1996 roku powstata konkurencja WP.pl — Onet.pl,
pierwotnie pod nazwq Polskie Zasoby Internetu.

Przekaz internetowy byt pierwotnie jednokie-
runkowy. Z czasem jednak stawat sie coraz bar-
dziej interaktywny. Pojawiajq sig pierwsze fora
- gtéwnie dziatajgce pod szyldem portali inter-
netowych. Poczqgtek XXI wieku to takze poczq-
tek blogosfery. Za pierwszy polski blog uchodzi
zatozony w 1997 roku przez Piotra Waglowskiego
serwis VaGla.pl. Pierwszym portalem, na kto-
rym autorzy mogli zaktada¢ wiasne ,dzienniki
internetowe”, byt zatozony w 2001 roku blog.pl,
w 2004 roku dotgczajq do niego blog.onet.pl
oraz nalezqcy do Agory blox.pl.

Jednak poki co internet byt jeszcze preznie roz-
wijajqcq sig, ale jednak niszq. RoSnie oferta te-
lewizyjna, zarébwno ta ogdlnodostepna, jak i ta
serwowana przez platformy cyfrowe. Stajq sie
one coraz silniejszq konkurencjq dla telewizji
publicznej, czego symbolem moze by¢ fakt, ze
w 1998 roku telewizje Wizja TV i Polska Telewizja
Kablowa kupity prawa do transmisji meczoéw
reprezentaciji pitki noznej mezczyzn, przez co nie
byty one dostepne dla wszystkich widzoéw. Byt
to szok dla wielu kibicow, przyzwyczajonych do
tej pory do ,darmowego” dostgpu do wystepow
sportowych.

Istotnym momentem w historii polskich mediéw
byto pojawienie sig w 2001 roku pierwszego ca-
todobowego programu informacyjnego — TVN24.
Takze oferta radiowa rozwijata sie stabilnie. Jed-
noczesnie na rynku prasy wida¢ juz byto prze-
btyski przysztego upadku. Naktady nadal rosty,
ale — co symptomatyczne — nierbwnomiernie.
Magazyny nadal poszerzaty swojq oferte i znaj-
dywaty coraz wiecej odbiorcéw, ale dzienniki juz
nigdy nie przescignety wyniku naktadéw z 1995
roku. Od tamtego roku wystepuje tendencja
spadkowa takze, jesli chodzi o liczbe tytutow
na rynku - to znak, ze odbiorcy coraz rzadziej
tam szukajq informacji i interesujgcych dla nich

5 K. Karnkowski, Blogosfera polityczna w Polsce, rozprawa doktorska, Warszawa 2012, s. 25.



interpretaciji rzeczywistosci. Jednoczesnie ro-
$nie tez liczba internautéw: w latach 2002-2006
odsetek Polakéw korzystajgcych co najmniegj
raz w tygodniu z internetu wzrést z 17 do 31 proc.

2.3. Krélestwo Web 2.0 (2006-dzi$

Web 2.0 to nieformalna nazwa dla sieci inte-
raktywnej, ktorej uzytkownicy mogq nie tylko
odbiera¢ komunikaty, ale takze je tworzy€. Za
symboliczny moment opanowania polskiego
rynku medialnego przez drugg generacje sieci,
mozna potraktowaé¢ start serwisu blogowego
Salon24.pl w 2006 roku, cho¢ pojecie to — jak
i jego przejawy — pojawity sie juz wczesniej.
W znacznie wigkszym stopniu niz istniejgce dalej
platformy blogowe potrafit przyciggng¢ na swoj
poktad znane medialne nazwiska jak: Robert
Leszczynski, Maciej Rybifiski, Kazimiera Szczuka
czy Rafat Ziemkiewicz. Swojq strukturq prezento-
wat sie jako nowoczesne medium obywatelskie,
ktére kazdy moze wspobttworzy€. Byt to tez po-
czqtek karier takich publicystow, wystepujgcych
czesto pod pseudonimami, jak obecni nadal
w przestrzeni publicznej Kataryna (wczesniej
publikujgca na Blox.pl) czy Galopujgcy Major.

Furore zaczeto woéwczas robi¢ pojecie ,dzien-
nikarstwa obywatelskiego”. Oddolne, niezalez-
ne od finansowych i politycznych uwarunko-
wan, miato by¢ konkurencjq dla medialnych
ttustych kotéw, zwracajgcq uwage na to, co
naprawde wazne dla zwyktych ludzi. Do funk-
cjonowania nie potrzebuje ono nhewsroomu,
kolegiéw czy tym bardziej, wierszowek. Wy-
starczy, ze cztowiek ma oczy szeroko otwar-
te, a gdy znajdzie sie w odpowiednim miejscu
i odpowiednim czasie, dostarczy informa-
cje szerokiemu gronu odbiorcéw. Oczywiscie
w dziennikarstwie obywatelskim nie zostawia sie
wszystkiego przypadkowi. Zwiaszcza w pierwszej
dekadzie XXI wieku powstawaty liczne strony in-
ternetowe, czesto lokalne, ktére gromadzity tego
typu pasjonatdéw. Z drugiej strony padaty zarzuty,
ze sytuacja, w ktorej kazdy, kto ma dostep do
internetu, moze by¢ zrédtem informaciji, jest nie-
bezpieczna. Nie wiadomo bowiem, kto kryje sie
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za nierzadko absurdalnymi ksywkami. Na blogu
mozna napisaé wszystko, nie istnieje odpowiedni
filtr w postaci redakcji, nie méwiqgc juz o mozli-
wosci zastosowania prawa prasowego wobec
tak prowadzonej dziatalnosci. W dziennikarstwie
obywatelskim — i szerzej, internecie — roénie
ryzyko dezinformaciji (zjawisko fake newséw).
Cho¢ nie jest ono w XXI wieku niczym nowym,
a ktamstwa, manipulacje i propaganda istnie-
jq, od kiedy ludzkos¢ sie komunikuje, to jednak
w tradycyjnym dziennikarstwie istnieje wiecej
filtrow dla tego typu dziatalnoéci, w postaci
hierarchicznych redakciji i obawy przed utratq
wiarygodnosci. Fake newsy to w duzej mierze
dzieto oddolne, ktére rozchodszi sig viralowo po
internecie. Z drugiej strony z pewnosciq duze
znaczenie w krytyce dziennikarstwa obywa-
telskiego miata takze obawa przed darmowq
konkurencjq ze strony uznanych, ale kazqcych
sobie stono ptaci¢ za swe produkty, marek

Dziennikarstwo obywatelskie nie stato sig jednak
powaznqg konkurencjqg dla klasycznych form
medialnej przedsigbiorczosci. W duzej mierze ze
wzgleddéw finansowych. W zatozeniu darmowe
media dtugo nie mogty znalezé odpowiedniej
formy finansowania. JakoSciowe dziennikarstwo
wymaga jednak sporych naktaddéw i nie moze
sie na dtuzszg mete opiera¢ na entuzjazmie pa-
sjonatéw. Tworzone w tym duchu portale nie sq
w stanie mierzy¢ sie z gigantami. Istniejqgce
w Polsce takie marki jok Wiadomosci24.pl
(pod koniec funkcjonujgce w grupie Polska
Press) czy Interia360.pl zostaty zamkniete
w ubiegtej dekadzie. Powodem nie byto wro-
gie przejecie przez potentatdéw rynkowych, ale
malejgce zainteresowanie. Entuzjazm oddol-
nych pasjonatéw zagospodarowaty bowiem
media spotecznosciowe, ktérych uzytkow-
nicy, informujgc o wydarzeniach, ktére za-
obserwowali, na swoich profilach, prowadzq
de facto dziatalno$¢ dziennikarsko-obywatelskq.
Pierwsza dekada XXI wieku to czas rozwoju por-
tali internetowych. Wiele znanych na poczqtku
XXI wieku nie przetrwato do dzi§ - jedne zanikty
(np. Poland.com, Ahoj.pl) inne sig przebranzowity
(np. Hoga.pl czy Arena.pl). Obok Wp.pl i Onet.pl
do dzi$ wazng role odgrywajq — z polskich -
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gtéwnie Interia.pl i O2.pl. Warto zauwazyg, ze
w ich powstawaniu i funkcjonowaniu wazng role
odgrywaty takze media tradycyjne. Interia.pl
powstata w wyniku wspdtpracy Comarchu
z RMF FM, a dzi§, po zmianach wiascicielskich,
jest czescig koncernu Cyfrowy Polsat. Z kolei
02.pl nalezy obecnie do grupy WP.

Obok portali internetowych pojawity sie w sieci
takze media bedqce swoistq kopig tradycyjnych.
Ze wzgledu na wspominang juz wielokrotnie
zdecentralizowanqg forme internetu trudno jest
doktadnie stwierdzi¢, kto dzierzyt palme pierw-
szehstwa w poszczegdlnych klasach mediow.
Prawdopodobnie pierwszqg internetowq stacjq
radiowq byto zatozone w 1998 roku Radio Net.
Z kolei internetowe stacje telewizyjne gtéwnie
zajmowaty sie bqdz zajmujg tematykq lokalng,
sportowq czy studenckaq.

Jednoczes$nie najwieksze tego typu inicjatywy
funkcjonujg w sprzezeniu z innymi mediami
— np. portalami internetowymi czy sieciowy-
mi odstonami prasy. Z czasem bowiem me-

dia tradycyjne zauwazyty, ze aby konkurowaé
z nowymi mediami internetowymi, muszq wejsé
takze do sieci. Relatywnie najlepiej zrealizowaty
to stacje radiowe, ktére uruchomity transmisje
w internecie, poczqtkowo okraszajqgc je najwyzej
dodatkowymi reklamami. Do tego dotozyty takze
szerszq palete stacj — podcasty czy audycje
do odstuchania w dowolnie wybranym czasie®.

Telewizja publiczna w coraz wigkszym stop-
niu rezygnowata z realizacji swojej misji. Przy-
ktadowo, w 1995 roku programy informacyjne
i publicystyczne obejmowaty ok. 23 proc. ra-
mowki, z kolei w 2013 roku juz tylko 10 proc. Dziato
sie to przede wszystkim na korzys¢ celdw ko-
mercyjnych, ktére w 1995 roku zajmowaty 3,5
proc. (TVP1) i1,3 proc. (TVP2) czasu antenowego,
a w 2013 roku odpowiednio 21,1 proc. i 18,4 proc.’
Programy kulturalne czy popularno-naukowe
pozostaty na antenie w podobnych iloSciach,
jednak mozna zauwazy¢é przesuwanie ich
w mniej korzystne godziny bqgdz do programow
tematycznych.

s J. Dzierzyhska-Mielczarek, Rynek radiowy w Polsce w latach 2001-2011, Zeszyty prasoznawcze, R. LV, nr 4 (212)/2012.
7 T. Mielczarek, Telewizja w Polsce w latach 1989-2013, Rocznik Historii Prasy Polskiej, T. XIX (2016), .1 (41), s. 109.



3. Wspotczesnosé

Jak wyglqda sytuacja poszczegdlnych klas me-
didw wspbtczesnie, najlepiej pokazujq liczby -
i to na tle sytuaciji z wczedniejszych lat. Z powo-
du réznic metodycznych nie zawsze mozemy
bezposrednio poréwnywac do siebie poszcze-
gblne dane, niemniej te dostepne pozwalajq
nam zrozumieg, jak wyglgda medialny krajobraz
Polski — zaréwno jesli chodzi o odbiér poszcze-
gélnych tytutdéw, jak i sprzedaz, rynek reklamowy,
opiniotwodrczos$¢ czy stuzenie odbiorcom jako
zrédto informacii.

3.1. Radio

Rewolucja internetowa nie wptyneta znaczgco
na stuchalnos¢ stacji. W IV kwartale 2021 roku
codziennie stuchato radia 66,8 proc. dorostych
Polakéw (Srednio po 4 godziny 18 minut)8. Jak
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wynika z badan, co najmniej raz w tygodniu -
90 proc. Az 89 proc. czyni to za posrednictwem
anteny FM/UKF, a przez internet — tylko 9 proc.
Wynika to, prawdopodobnie, z ,towarzyszqce-
go” charakteru radia (stuchamy go w pracy,
samochodzie, przy wykonywaniu czynnoSsci
domowych)®.

Te dane potwierdzajg wyniki badanh stuchalnosci
przeprowadzone w lutym-marcu 2022 roku, obej-
mujgce zaréwno fale radiowe, jak i internet. Naj-
wyzszq stuchalnos$ciqg w sieci cieszyto sig¢ RMF FM
(20,2 proc.), przed Radiem 357 (11,9 proc.)
i ex aequo z Radiem Nowy Swiat i Zet (7,9 proc.).
Jednocze$nie 357 i Nowy Swiat byty jedynymi
stacjami nadajgcymi wytgcznie w internecie,
ktore znalazty sie w zestawieniu. Gdy jednak
spojrzymy na wyniki stuchalnosci tgcznej na
falach i w internecie okazuje sig, ze najczesciej

8 Informacja o audytorium radiowym w Polsce w IV kwartale 2021 roku, Departament Monitoringu KRRIT, Warszawa 2022
https://www.gov.pl/attachment/0fd24fad-7af3-4742-aa97-229052d7e847, (dostep 29.03.2022).
° G. Utan, Tradycyjna antena FM/UKF giéwnym zrédfem sygnatu radia dia 19,5 min Polakéw. Co z internetem

i DAB+?, Antyweb.pl, 19 stycznia 2021, https://antyweb.pl/tradycyjna-antena-fm-ukf-glownym-zrodlem-sygnalu

-radia, (dostep 29.03.2022).
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odbierane jest RMF FM (31,3 proc.), Zet (14,9 proc.)
i ESKA (8,6 proc.). Radio 357 znalazto sie na
16. (1,6 proc.), a Nowy Swiat na 19. (1,1 proc.)
w zestawieniu, ze stuchalnosciq poréwnywal-
ng do Programu 2 Polskiego Radia czy Ra-
dio Pogoda®.

Jednoczes$nie spada zasigeg tradycyjnego, li-
nearnego radia — jeszcze w 2010 roku radia
stuchato codziennie 78 proc. Polakéw. Widaé
tez daleko idgcqg zmiane w trendach wieko-
wych: jeszcze w 2000 roku odsetek radiowcow
byt najwyzszy wsréd najmtodszych stuchaczy
(15-24 lata), dzis ta grupa jest stosunkowo
najmniej zainteresowana tg klasg mediow".
Z tradycyjnym radiem coraz mocniej konkurujq
podcasty i serwisy streamingowe puszczajgce
muzyke. W 2021 roku 50 proc. Polakdéw stuchato
podcastéw (wzrost o 23 proc. w stosunku do
2020 roku). Co prawda raptem 6 proc. za nie
ptacito, ale jest to wzrost o 50 proc. w ciggu
roku™. 52,5 proc. internautéw stuchato takze co
najmniej raz w miesigcu muzyki via streaming,
co przektada sie na 16,8 min uzytkownikow®.

3.2. Telewizja

Nieco gorzej poszto telewizji, ktéra nie zdecy-
dowata sie na masowq skale na wolny dostep
w internecie i skupiajq sie na udostepnianiu
tresci na zasadzie VOD. Ze wzgledu na réznice
w metodyce badan trudno jest poréwnac zasigg
telewizji i radia. Najblizszy danym dotyczgcym

zasiegu radia jest wskaznik sredniej widowni
minutowej catej telewizji, ktéry w IV kwartale
2021 roku wyniést 6,3 min Polakéw ($rednio po
4 godziny i 12 minut dziennie). Nie zmienia sig
on drastycznie na przestrzeni lat, przykiadowo
w 2012 roku wskazniki te wynosity, odpowiednio
6,4 mini4 godziny, 18 minut dziennie'®. Jednocze-
$nie inne badania - o ktérych za chwile — poka-
zujq, ze coraz mniej osbéb traktuje telewizje jako
gtéwne zrodto informacii (zastepuije jq internet).

Wida¢ zmiany, jesli chodzi o udziat kanatow
uniwersalnych w odbiorze. Mniej wiecej od 2005
roku zaczqgt rosnq¢ udziat programéw tema-
tycznych, co przyspieszyto przejscie z telewizji
analogowej na cyfrowq. Jeszcze w 2000 roku
udziat,,wielkiej czwérki” (TVP 1, TVP 2, Polsat, TVN)
w oglqdalnosci wynosit 81,1 proc., w 2010 juz 62,9
proc., za§ w IV kwartale 2021 r. tylko 33,6 proc.'
Swiadczy to o tym, ze widzowie dzielqg swojq
uwage miedzy wigkszq liczbe kanatow.

W 2002 roku TVN24 zaczeto streamingowaé (od-
ptatnie) swoje tresci”. Z czasem kolejne telewizje
uruchomity swoje (czeéciowo ptatne,) serwisy
VOD i dzi$ potrafiq one konkurowac z serwisami
streamingowymi niezwigzanymi z telewizjq. Ab-
solutnym potentatem na tym rynku jest obecnie
Netflix (13 mIn uzytkownikéw w listopadzie 2021
roku), dalej WP.PL (4,7 min) i nalezqcy do Gru-
py TVN Player.pl (4] min). Z innych zwigzanych
z tradycyjnq telewizjg serwiséw TVP.PL jest na
6.miejscu (3,1mIn), tuz przed Polsat Box Go (3 min)E.

10 Krajowy Instytut Mediéw, Badania konsumpcji tresci audio, stuchalno$é dzienna, 8 kwietnia 2022,
)/ 7 ki

https

im.gov.pl/wp-content/uploads/2022/04/KIM_sluchalnosc_dzienna_.pdf, (dostep 04.03.2022).

n M. Kurdupski, Radio w 2021 roku dziennie docierato do 20,1 min Polakéw, najwiecej stuchaczy w samochodzie,
Wirtualnemedia.pl, 20.01.2022, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/sluchalnosc-radia-2021-rok-zasieg-radia

-analiza-opinie, (dostep 29.03.2022).

12 Podcasty, GrupaRMF.pl, https://www.gruparmf.pl/digital/ produkty-reklamowe/podcasty, (dostep 29.03.2022).
1 Raport Digital 2021: Poland, Datareportal.com https://datareportal.com/reports/digital-2021-poland,
(dostep 29.03.2022).
14 Informacja o widowni telewizyjnej w Polsce w IV kwartale 2021 roku, Departament Monitoringu KRRiT,
Warszawa 2022 https:/ /www.gov.pl/attachment/fb7195ab-3e98-4490-bd53-64b26cfe091], (dostep 29.03.2022).
s Rynek telewizyjny w IV kwartale 2012 r., Departament Monitoringu KRRIT, Warszawa 2013, http:/ /www.archiwum.krrit.
ov.pl/Data/Files/ _public/Portals/0/kontrola/program/tv/kwartalne/rynek-telewizyjny-w-iv-kwartale-2012.pdf,
dostep 29.03.2022).
16 Informacja o widowni..., dz. cyt.
” P.Nowak, Telewizja lat 90. vs telewizja XXI wieku, [w:] Dynamika przemian w mediach, A. Hess, M. Nowina-Konopka,
W. Swierczynska-Gtownia (red.), IDMKiS, Krakéw 2019, s. 253.
18 T. Wojtas, Netflix z kolejnym rekordem w Polsce. Mocno w gére Prime Video i Canal+ online, Viaplay znéw ze

spadkiem, WirtualneMedia.pl, 15.12.202], https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/netflix-z-kolejnym-rekordem-w
-polsce-mocno-w-gore-prime-video-i-canal-online-viaplay-znow-ze-spadkiem, (dostep 29.03.2022).
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Wykres 1. Najwigksze serwisy streamingowe w Polsce wedtug liczby uzytkownikéw (miesiecznie)
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Zrodito: Opracowanie wiasne na podstawie Wirtualnemedia.pl za badaniem Mediapanel

prasq widaé tez dobrze na przyktadzie spadku
sprzedazy poszczegdlnych tytutéw. W 2005 roku
podium wyglgdato nastepujgco: ,Fakt” 519,1 tys.
sprzedanych egzemplarzy dziennie, ,Gazeta
Wyborcza” — 447,9 tys,, ,Super Express” — 2161
tys.2°. W IV kwartale 2021 ,Fakt” sprzedawat sie
w liczbie 150,6 tys. egzemplarzy (spadek o 71
proc.), ,Super Express” — w 89,6 tys. (-58 proc.),
za$§ ,Gazeta Wyborcza” - w 57 tys. (-87 proc.)?.

3.3. Prasa

Podczas gdy telewizja i radio trzymajq sie jeszcze
dos§¢ mocno, prasa przechodzi bardzo cigzkie
chwile. W latach 1995-2015 naktad globalny pra-
sy w Polsce ogbtem zmalat z 3,2 min do 1,8 min.
Najbardziej drastycznie widaé to na przykta-
dzie gazet, ktérych naktad zmalat w tym czasie
21,5 min do 0,6 min'®. Spadek zainteresowania

1 J. Dzierzyfiska-Mielczarek, Poziom konkurencji na rynku prasy w Polsce, Studia Medioznawcze 4 (71)/2017, s.124;
Ruch Wydawniczy w liczbach. Periodyki 2019, Warszawa 2020, s. 78.

20 Sprzedaz najwigkszych dziennikéw w 2005 r., WirtualneMedia.pl, 06.02.2006, https://www.wirtuoInemedia.pl/
artykul/sprzedaz-najwiekszych-dziennikow-w-2005-r, (29.03.2022).

2 Sprzedaz ,Gazety Wyborczej" spadta do 57 tys. egz. Zyskat tylko ,Puls Biznesu”, WirtualneMedia.pl, 07.02.2022,
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul /wyniki-sprzedazy-dziennikow-iv-kwartal-2021-fakt-rzeczpospolita,
(dostep 29.03.2022).
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Wykres 2. Srednia sprzedaz ogétem trzech najwiekszych dziennikéw w Polsce (w tysigcach)
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Zrodto: Opracowanie wiasne na podstawie Wirtualnemedia.pl za informacjami ZKDP.

Ciekawie wyglqgda tez sytuacja lideréw wsréd
tygodnikéw opinii. Jeszcze w 2005 roku ,Polityka”
sprzedawata sie srednio w 175,8 tys. egzemplarzy,
poza niq trzy inne (,Newsweek Polska”, ,Go$¢
Niedzielny” i ,Wprost”) notowaty sprzedaz powy-
2ej100 tys.?2 W 2021 juz nie byto tygodnika opinii,
ktoéry przebijatby granice 100 tys. sprzedanych
egzemplarzy (lider - nadal ,Polityka” — osiggat
wynik 95,4 tys.)%.

Jest to efekt darmowego dostepu do zawartosci
w portalach internetowych. Czasopisma muszq
wiec znalez¢ sposbdb na dotarcie do czytelnika
z treSciami w internecie, ktére nie bytyby za
darmo. Wbrew pozorom nie sq na straconej
pozycji, gdyz mimo malejgcego zaintereso-
wania czytelnikdbw nadal prasa wygrywa, jesli
chodzi o opiniotwodrczos¢. W 2021 roku co trzeci
dziennikarz powotywat sie wtasnie na materiaty

prasowe. W pierwszej dziesigtce najbardziej
opiniotwdérczych mediow sq 3 dzienniki, 3 por-
tale internetowe, 2 stacje radiowe i 2 stacje
telewizyjne?’. Mozna z tego wysnué wniosek,
ze informacje zdobywane przez dziennikarzy
prasowych czegsto docierajqg do odbiorcéw za
posrednictwem pracownikéw medidéw dar-
mowych, ktérzy je cytujq. Z przeprowadzonego
w latach 2014-2015 badania wynika, ze ,jedynie
25 proc. informaciji w przypadku Wp.pli 30 proc.
w przypadku Onet.pl byto wiasnymi produktami
obu portali“?®. Obie redakcje czerpaty w tym
czasie informacje z prawie 200 Zrédet.

Nie jest to informacja pozytywna dla prasy i po-
winna sktania¢ do zmiany modelu biznesowego.
Konkuruje ona przede wszystkim z duzymi me-
diami internetowymi, ktore sprzedajq reklamy
okraszajgce ich darmowy kontekst. Dla medidw,

2 M. Kurdupski, ,Wprost” o 72 proc. w dét, a ,Polityka” - o 32 proc. Sprzedaz tygodnikéw opinii od 2005 roku (raport),
WirtualneMedia.pl, 03.08.2015, https:/ /www.wirtualnemedia.pl/artykul/wprost-o-72-proc-w-dol-a-polityka-o
-32-proc-sprzedaz-tygodnikow-opinii-od-2005-roku-raport, (dostep 29.03.2022).

= M. Kozielski, ,Polityka” liderem wsréd tygodnikéw opinii w 2021 roku. Tylko dwa tytuty ze wzrostem, Press.pl,
21.02.2022 https://wwwipress.pl/tresc)zi9460,_politykcl_—Iiderem—sprzedozy—tygodnikow—opinii—w—2021—roku,

(dostep 29.03.2022).

24 Najbardziej opiniotwércze media 2021, IMM.com.pl, 26.01.2022 https:/ /www.imm.com.pl/imm-onet-najbardziej
-opiniotworczym-medium-2021-rok, (dostep 30.03.2022).

x J. Kreft, Koniec dziennikarstwa, jakie znamy. Agregacja w mediach, Wydawnictwo UJ, Krakéw 2016, s. 19.



ktére chcq sprzedawaé nie miejsce reklamowe,
a tredci, opcje sqg przede wszystkim dwie: e-wy-
daniai paywall. Te pierwsze cieszq sie rosngcym
zainteresowaniem, ktoére przyspieszyta pande-
mia. W pierwszych trzech kwartatach 2020 roku
sprzedaz e-wydan tygodnikéw wzrosta 0108 proc.
w poréwnaniu do analogicznego okresu z 2019
roku. Liderami sprzedazy egzemplarzowej sq , Ty-
godnik Powszechny”, ,Polityka” i ,Do Rzeczy”, z kolei
e-prenumerat — ,Polityka”, ,Newsweek Polska”
i ,Sieci"?®. W przypadku dziennikéw liderami sq
.Rzeczpospolita”, ,Dziennik Gazeta Prawna” i ,Puls
Biznesu"?. Ze wzgledu na daleko idgce réznice w
metodyce badanh trudno poréwnywac liczby do
wynikéw sprzedazy egzemplarzy papierowych,
jednak wiele wskazuje na to, ze zainteresowanie
jest nadal mniejsze niz ,papierem”?. Nieco inaczej
wyglgda sytuacja w przypadku paywalla. Ewi-
dentny sukces osiggneta w tym zakresie ,Gazeta
Wyborcza”, ktérq prenumerowato cyfrowo w 2021
roku 280 tys. os6b*. Czgdciowo moze to ttumaczy¢
tak radykalny spadek sprzedazy wydania papie-
rowego tego tytutu. Inne media radzq sobie gorzej
- ,Polityka” sprzedata do wrzednia 2021 r. 22,9 tys.
prenumerat cyfrowych, 22 tys. subskrybentéw
cyfrowych ma takze ,Puls Biznesu"®.

3.4. Znaczenie rozwoju mediow
spotecznosciowych dla
tradycyjnych mediow

W 2020 roku YouTube docierat do 24,6 min Po-
lakéw?. Z raportu Digital 2021 for Poland wynika,
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ze byt to w styczniu 2021 roku najbardziej popu-
larny portal spoteczno$ciowy w Polsce, z ktérego
korzystato 92,8 proc. internautéw w wieku 16—-64
lat. Na drugim miejscu byt Facebook (89,2 proc.),
na trzecim Instagram (60,6 proc.)32 Kazdy z nich
odwiedza wiec co najmniej kilkanascie milionéw
0s6b - ich popularnos¢ diametralnie zmienia
krajobraz medialny.

Media spotecznoSciowe same nie tworzq tresci

— stuzq do jej przekazywania. Pomagajqg budo-
waé marke, zmieniajq sposéb pracy dzienni-
karzy, wyszukiwanie i promowanie przez nich
informac;ji®. Petniq takze waznq role agrega-
tora tresci. To z kolei zmusza redakcje (a takze
samych dziennikarzy) do prowadzenia profili
w mediach spotecznosciowych, ktére stuzq
im do promocji ich tresci, a takze ich tytutow.
Okazuje sie jednak, ze tam czeka ich konku-
rencja takze ze strony profili, ktére istniejq tylko
w mediach spotecznosciowych. Przyktadowo, jak
wynika z badania firmy Sotrender, najwiecej fa-
néw na Facebooku miat w lipcu 2021 roku wsrdd
profili medialnych TVN24 (1,51 min), jednak na
drugim miejscu byt Kik$ — Konflikty i Katastrofy
Swiatowe, istniejgcy tylko na FB i Twitterze (895
tys. fandéw). Trzecie miejsce zajgt profil serwisu
internetowego Goniec.pl (890 tys.) przed Ga-
zeta.pl (797 tys.) i profilem ,Gazety Wyborczej”
(717 tys.)3.

b Polskie Badania Czytelnictwa, Raport sprzedaz e-wydan czasopism, Listopad 2020, https://www.pbc.pl/
wp-content/uploads/2020/11/raport-tematyczny-listopad.pdf, (dostep 28.03.2022).

7 Polskie Badania Czytelnictwa, Wydania cyfrowe dziennikéw. Raport sierpief 2020, https:/ [www.pbc.pl/
wp-content/uploads/2020/08/wydania-cyfrowe-dziennik%C3%B3w-p%C3%B3%C5%82rocze2020.pdf,
(dostep 29.03.2022).

b P. Olechowska, E-gazety i paywalle — pandemiczny przeglqd cen, 18 kwietnia 2020, http://pracownik.usz.edu.pl/
olechowska/2020/04/18/pp, (dostep 29.03.2022).

b .Gazeta Wyborcza” ma ponad 280 tys. subskrybentéw cyfrowych, WirtualneMedia.pl, 03.01.2022,
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/gazeta-wyborcza-subskrypcja-cyfrowa-ile-osob-placi (29.03.2022)

30 +Polityka” ma prawie 23 tys. cyfrowych subskrybentéw, WirtualneMedia.pl, 09.02.2022,
www.wirtualnemedia.pl/artykul/polityka-cyfrowa-subskrypcja-ile-kosztuje-pakiet-uniwersum,
(dostep 29.03.2022).

3 t. Kotkowski, YouTube ma sie u nas doskonale. Po raz pierwszy dowiedzielismy sig, ile czasu spedzajq na nim
Polacy, SpidersWeb.pl, 20.11.2020, https://spidersweb.pl/2020/11/youtube-polska-statystyki-2020.html,
(dostep 29.03.2022).

2 Raport Digital.., dz. cyt.

3 A. Weglinska, Dziennikarstwo TVP SA a zmiana technologiczna — badania jakoSciowe dziennikarzy,

Kultura-Media-Teologia, 45/2021.

34 B. Erling, TVN24 z najbardziej angazujgcym profilem na Facebooku w lipcu, Press.pl, 11.08.202],
https://www.press.pl/tresc/66870,tvn24-z-najbardziej-angazujacym-profilem-na-facebooku-w-lipcu,

(dostep 29.03.2022).
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3.5. Media oczami reklamodawcow

Dobrym zwierciadtem kondycji medidw jest
rynek reklamy. Telewizja czy prasa nie tylko
sprzedajq tresci, ale takze miejsce, w ktérym
mozna si¢ odptatnie ogtaszaé. Zresztg, wydat-
ki reklamowe i liczba odbiorcé4w sq ze sobg
silnie skorelowane®s. Bierze sie to stqd, ze re-
klamodawcy kierujq swoje $rodki tam, gdzie
oczekujq dotrze¢ do jak najszerszego grona
odbiorcdw, co przetozy sie na zwrot z zainwe-
stowanych Srodkow.

Powyzszy wykres pokazuje, jak drastycznie zmie-
niat sie rynek medialny, a wraz z nim zaintere-
sowanie reklamodawcow. Szczegdblnie widac
to na przyktadzie internetu i reklamy prasowe;.
W 2005 roku internet byt jeszcze ciekawostkq na
rynku reklamy, z udziatem siggajgcym niecatych

3 proc. rynku. Od tego czasu nieustannie ten
udziat rosnie. W 2008 roku przeécignat radio,
ktére w omawianym okresie utrzymuje stabilny,
7-9-procentowy udziat w rynku oraz dzienni-
ki. Rok pdzniej wymingt tez magazyny; w 2012
roku prase traktowanq razem, zas 2021 rok byt
pierwszym rokiem, w ktérym sie¢ zdetronizowata
telewizje jako medium najbardziej profitujgce,
z reklam osiqgajqc udziat 42,7 proc. Telewizja
nadal ma bardzo duze wziecie wéréd reklamo-
dawcoéw, acz od 2015 roku sukcesywnie je traci
(w ciggu 6 lat spadek z 49,7 do 42,4 proc.). Prasa
w ciggu 16 obrazowanych lat stracita prawie
90 proc. swoich udziatdw w rynku, zsuwajgc sig
z 30,1 proc. do 3,1 proc. Ta tendencja bedzie sie
prawdopodobnie tylko pogtebia¢ - internet
stanie sie hegemonem na rynku reklamowym,
a prasa, podobnie jok w przypadku sprzedazy,
gtdbwnie ciekawostkg.

38 T. Kowalski, Okres rzqdéw Zjednoczonej Prawicy. Analiza wydatkéw reklamowych spétek skarbu fcf)stwa (ssp)
n

w latach 2016—-2021. Aneks. Wydatki reklamowe ministerstw i centralnych urzedéw w 2021 roku,

a podstawie

monitoringu firmy Kantar Media), Researchgate.com.

Wykres 3. Wydatki reklamowe wedtug klas mediéw w latach 2005-2021w procentach udziatu w rynku

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie opracowan naukowych i medialnych raportéw rocznych Publicis

Groupe i jego instytucjonalnych poprzednikéw.
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3.6. Skgd czerpiemy informacje? z pazdziernika 2021 wynika, ze internet (porta-
le internetowe) jest najbardziej popularnym
W chwili, gdy powstaje ten raport (maj 2022) zrédtem informacii, daleko przed Faktami TVN,
roku internet jest juz najwazniejszym zrédiem  portalami spotecznosciowymii,Wiadomoscia-
informaciji dla Polakdw, przed telewizjg, radiem  mi”. Z prasy Polacy niemal nie czerpiq informacji
i prasq, ktéra staje sie niszq. Wskazujg na to  (a przynajmniej nie wiedzq, ze czerpiq czesto
takze badania dotyczqce korzystania zmediéw.  za posrednictwem innych mediéw).
Zraportu IBIMS IBRIS ,Zrédta informacji Polakéw”

Wykres 4. Zrodta aktualnych informacji o Polsce i §wiecie
Internet - portale

Fakty TVN

Internet - Media spotecznosciowe
Wiadomosci TVP

TVNZ4

‘Wydarzenia Polsatu
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Polsat Mews

Prasa - dzienniki

Prasa - tygodniki
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Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie raportu IBIMS i IBRIS ,Zrédta informacji Polakéw” z pazdziernika 2021 r.
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By¢ moze gdyby nie potraktowano poszczegdl-
nych kanatéw jako odrebnych mediéw, sytuacja
wyglgdataby na korzystniejszq dla telewizji, jed-
nak dane — prezentowane na wykresie — do-
tyczgce najmtodszego pokolenia badanych
(18-29 lat) kazq sie spodziewag, ze w przysztosci
trend bedzie sie prawdopodobnie pogtebiat.

3.7. Charakterystyka odbioru
wspotczesnych mediow

Zmienia sie jednoczesnie relacja odbiorcéw do
danych medidéw. Czas dominacji mediéw tra-
dycyjnych charakteryzowat sie wiekszym przy-
wigzaniem do poszczegdlnych tytutdw. Mani-
festowato sie ono np. wyksztatceniem rytuatéw
w postaci odbioru poszczegdlnych programow
radia i telewizji o statych porach dnia bqdz na
regularnym kupowaniu danej gazety czy czaso-
pisma, bgdz ich prenumeracie. Wspétcze$nie na
znaczeniu tracg media linearne oraz periodyki.
Zwtaszcza w przypadku darmowej zawartosci
odbiorca moze swobodnie wedrowa¢ pomigdzy
poszczegdlnymi mediami, wybierajqc te tresci,
ktére mu odpowiadajqg, nie muszgc kupowaé
wszystkich w pakiecie. Pomagajq w tym réznego
rodzaju agregatory. Do najsilniejszych, a zarazem
nieformalnych, nalezg media spoteczno$ciowe,
ktérych uzytkownicy dzielg sie nie tylko wiasng
tredciq, ale takze linkami do polecanych przez
siebie materiatéw. Zwyczaj wigczania konkret-
nego programu zastepuje rytuat scrollowania
medium spoteczno$ciowego zbierajgcego infor-
magcje i opinie z réznych medidw, powigzanych ze
sobg jedynie algorytmem okreslajgcym wedtug
programu informatycznego nasze preferencije.

Roéwnolegle do zjawiska rozluzniania sig wigzi
miedzy odbiorcami a mediami istnieje zjawisko
mediéw tozsamosciowych, czyli takich, ktére
stawiajg gtbwnie na przekaz perswazyjny za-

miast na informowanie. Rolg srodowisk czyta-
jacych wczesniej te samg gazete czy stucha-
jacych tej samej stacji radiowej petniqg banki
informacyjne, w ktérych zamykajq sige odbiorcy
o podobnych zapatrywaniach. W efekcie oba
sprzeczne ze sobq zjawiska - rozluzniania wiezi
z tytutami i rozw6j medioéw tozsamosciowych —
potrafig wspotgrac ze sobq. Przywigzanie wcho-
dzi na wyzszy poziom, a wczesniejsze miejsce
wybranego medium zajmuje nieformalna kon-
federacja mediéw o zblizonej tozsamosci.

3.8. Media w sytuacji wojennej

Sytuacje kryzysowe sq najwigkszym spraw-
dzianem funkcjonowania mediéw. Tak byto i po
agresji Rosji na Ukraine. Wydaje sig, ze polskie
media stanety na wysokosci zadania, wysytajgc
za granice dawno niewidzianych tam korespon-
dentéw, uruchamiajqc serwisy specjalne czy
zwigkszajgc ilos€ publikowanej tresci.

Zainteresowanie mozna — posrednio — stwier-
dzi¢ po fakcie, iz w pierwszym tygodniu wojny
niekwestionowanym liderem oglqdalnosci byto
TVP Info (10,4 proc. udziat w rynku wobec 4 proc.
w 2021 roku), ktére, podobnie jak TVN24 i Pol-
sat News pobito w tym tygodniu swoje rekordy
(odpowiednio 9,4 proc. wobec 5 proc. i 4,9 proc.
wobec 1,8 proc.)%. W pierwszym tygodniu wojny
z serwisdw informacyjnych w sieci korzystaty
Srednio 12,3 min oséb dziennie, po ok. 20 minut
(wobec 8,4 mIn i 10 min w tygodniu poprzedza-

jacym agresje)?’.

Jednak widag, ze juz po dwébch tygodniach
zainteresowanie zaczeto maleé. W przypadku
telewizji informacyjnych nadal jest wysokie, ale
jednak z tygodnia na tydzief spada?®. Takze
korzystanie z serwisdw informacyjnych w sieci
maleje w kazdym kolejnym tygodniu.

38 M. Kurdupski, Historyczne rekordy oglgdalnosci stacji informacyjnych, wygrywajq z ,wielkq czwérkq”,
WirtualneMedia.pl, 02.03.2022, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/kanaly-informacyjne-atak-rosja-na-
ukraina-co-ogladac-wyniki-ogladalnosci, (dostep 28.03.2022).

37 Po trzech tygodniach wojny zainteresowanie informacjami w internecie stabnie, WirtualneMedia.pl, 21.03.2022,
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul [po-trzech-tygodniach-wojny-zainteresowanie-informacjami-w-

internecie-slabnie, (dostep 28.03.2022).

38 M. Kurdupski, Spadki oglqdalnosci TVP Info, TVN24 i Polsat News w zesztym tygodniu, TVN nowym liderem.
.M jak mitogé” i ,Razem z Ukraing” hitami, 25.03.2022, https://[www.wirtualnemedia.pl/artykul /wyniki-ogladalnosci
-14-20-marzec-tvn-tvp-info-hity-m-jak-milosc, (dostep 28.03.2022).



3.9. Czy kapitat ma znaczenie?

W dyskusjach na temat rynku medidéw pojawiajg
sie argumenty, ze udziat kapitatu zagranicznego
jest w nim zbyt duzy i nalezy dgzy€ doich ,repo-
lonizaciji”. Zjawisko to czeSciowo zachodzi, czego
przyktadem jest zakupienie przez Orlen spotki
Polska Press. Postulaty te bazujq na zatozeniu,
iz z punktu widzenia polskiej racji stanu jest le-
piej, gdy media - a przynajmniej ich wigkszos¢
- pozostajq w polskich rekach.

Wsrdd trzech najwiekszych grup telewizyjnych
jedynie Grupa TVN nalezy do zagranicznej spoiki,
dwie najchetniej stuchane stacje radiowe (RMF
FM i Zet) tez nalezq do obcego kapitatu. Gdy
spojrzymy na portale internetowe — Onet.pl
jest ,niemiecki”, ale Wp.pl i Interia.pl sq polskie.
WS5réd pieciu najwiekszych tygodnikow tylko
Newsweek” jest zagraniczny, podobnie jak je-
dynie ,Fakt” jest niepolski wéréd dziennikdw.
Nie sg mi znane badania, ktére wskazywatyby
na nizszq rzetelnos¢ czy warto$€ merytorycz-
ng mediéw nalezgcych do obcego kapitatu
w poréwnaniu do polskiego. Przeciwnie, wyglgda
na to, ze zagraniczne inwestycje w tym zakresie
przyniosty polskiemu krajobrazowi medialnemu
nowq jako$¢ i know-how?.

Nie majq tez znaczqgco innego wptywu na po-
laryzacje niz media polskie. Wsréd najbardziej
.tozsamosciowych” sq zaréwno te zagraniczne
(,Newsweek"), jak i polskie (,Polityka”, ,Gazeta
Wyborcza”, ,Gazeta Polska”). Co wiecej, zmiany
w polskich mediach publicznych przeprowa-
dzane od 2016 roku spowodowaty, ze nawet
czeg$€ z nich przyjeta propagandowy, prorzgdowy
charakter (przede wszystkim TVP). Takze media
nalezgce do spoiki Polska Press po zakupie od
niemieckiego wiasciciela przeszty ewolucje od
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medidéw z reguty bezstronnych do wspierajgcych
wiadze centralng. Nie ma takze dowoddéw na
to, jakoby media zagraniczne miaty promowaé
obcq agende kosztem polskiego interesu na-
rodowego. Tego typu stwierdzenia bazujg na
argumentach anegdotycznych i ideologicznych
przedzatozeniach.

3.10. Charakterystyka rynku interne-
towego. Giganci i mrowki

Rzeczywisto$¢ internetowa jest bardzo zdecen-
tralizowana, dlatego trudno jq zbada¢ w catosci.
Poniewaz nie istnieje obowigzek rejestrowania
strony internetowej jako staciji telewizyjnej, ra-
diowej, dziennika bqdz czasopisma, nie wiado-
mo, ile doktadnie jest mediow internetowych
w Polsce. Na podstawie badan mozna wskazaé
te najbardziej popularne.

Jak podaje Mediapanel, nie liczgc mediéw spo-
tecznoSciowych, najbardziej popularne w lutym
2022 roku w Polsce byty strony Grupy RAS Polska
(w tym Onet.pl), z ktérych korzystaty 22,3 min
internautéw (zasieg 74,3 proc.), dalej Grupa
Wirtualna Polska (21,8 min i 72,7 proc. zasiegu)
oraz Polsat-Interia (21,1 min — 70,3 proc. zasie-
gu)“. Gdy spojrzymy na strony gtéwne, po-
dium zajmujq sztandarowe produkty tych grup
- Onet.pl (122 min), Wp.p! (11,3 mIn) oraz Interia.pl
(5,1 miIn)#4. W cuglach wygrywajq konkurencje
z internetowymi odstonami innych mediéw -
w pierwszej dziesigtce sq sposrod nich jeszcze
Fakt.pl (1,4 miIn), Radiozet.pl (0,9 min), Se.pl (0,7
min) i Wprost.pl (0,4 min). Wraz ze wzrostem
liczby aktywnych internautéw poszczegbine
portale docierajg do coraz wigkszej liczby os6b*2.
Zachodzi tez koncentracja rynku.

30 J. Brach, Ocena ekonomicznych aspektéw dziatania kapitatu zagranicznego w procesie ewolucji polskiego
biznesu medialnego po 1989 roku, ,Ekonomia XXI wieku”, 3(15)/2017.
40 Onet, WP, Interia i Twitter ze wzrostami. Krécej na Facebooku, YouTubie i TikToku (Mediaponel z Iutego),

WirtualneMedia.pl, 09.03.2022, https:/ /www.wirtualnemedia.pl/artykul/onet-wp-interia-i-twitter-ze-wzrostami
-krocej-na-facebooku-youtubie-i-tiktoku-mediapanel-z-lutego, (dostep 28.03.2022).

a Strony gtéwne: Onet znéw przed WP.pl, w dét Gazeta.pl, WirtualneMedia.pl, 11.03.2022, www.wirtualnemedia.pl/
artykul/strony-glowne-onet-znow-przed-wp-pl-w-dol-gazeta-pl, (dostep 28.03.2022).
42 Megapanel z listopada: YouTube w gére, Facebook réwno z WP, WirtualneMedia.pl, 24.01.2012,

www.wirtualnemedia.pl/artykul/megapanel-z-listopada-youtube-w-gore-facebook-rowno-z-wp,

(dostep 29.03.2022).
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Case study nowoczesnych form nie zapetniajgc swojg nisze. Cho¢ nie mogq
oddolnego tworzenia mediow sie rownaé zasiegami z potentatami na rynku,

sq odpowiedziq na braki na nim. W tej czesci
Obok internetowych gigantéw sq takze oddolne  raportu przedstawiam kilka przyktaddéw tego
inicjatywy, ktére dobrze sobie radzq, skutecz- typu udanych inicjatyw.

Wykres 5. Miesieczne wptaty na wybrane, reprezentatywne inicjatywy medialne na Patronite.pl

Radic 357 | —

Radio Nowy Swiat

Dariusz Rosiak

Langusta na Palmie

Dziat Zagraniczny

Niediwiecka o Zmierzchu
Poglebiarkapl

Maciegj Ortos

K3 podeast Dariusza Bugojskiego
Dominikaniepl

Radio Maukowe - Podcast Karoliny Gtowackie]

Jagoda Grondecka

Donaldpl
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Zroédto: Opracowanie wiasne na podstawie Patronite.pl



Zanim jednak do nich przejdziemy warto po-
krétce omowi€ wykres 5. Nie rosci sobie prawa
do ukazywania najwigkszych inicjatyw medial-
nych na Patronite ani tym bardziej najwiek-
szych inicjatyw medialnych korzystajgcych
w polskim internecie z crowdfundingu w ogdle
(ze wsparcia darczyfhcéw i patrondw korzysta-
jq przeciez media takze niezaleznie od portali
tego typu). Sq to jednak inicjatywy reprezen-
tatywne i niewgtpliwie znajdujqce sie w grupie
najsilniejszych. Wida¢ po nim, ze takze w tym
rynku wykrystalizowata sie bardzo wqgska gru-
pa potentatéw. Pozostate moggq robi¢ ciekawe
tresci trafiajgce nawet do tysiecy pasjonatéw.
Jednoczesnie z miesiecznym budzetem rzedu
nawet kilkudziesieciu tysigcy trudno zagrozi¢
hegemonom na rynku medialnym cieszqcym
sie wielomilionowymi wptywami z reklam czy
abonamentu RTV.

Wychowani na ,, Tréjce”. Przyktady

Radia Nowy Swiat i 357

Po tym, jak w maju 2020 roku szefostwo Trzecie-
go Programu Polskiego Radia uniewaznito wyniki
1998. Notowania Listy Przebojow ,Trojki”, ze staciji
odeszto gro jej najbardziej rozpoznawalnych
pracownikéw. Rychto na bazie ich rozpoznawal-
nosci, a takze przywigzania do formuty , Trojki”
powstaty dwa radia internetowe. Jako pierwsze
ruszyto Radio Nowy Swiat (10 lipca 2020 roku),
kierowane przez Magde Jethon (na poktadzie
znajdujq sie takze m.in. Wojciech Mann, Jan
Chojnacki czy Jerzy Sosnowski). Pot roku pozniej
(5 stycznia 2021 roku) ruszyto z kolei Radio 357,
ktorym kieruje formalnie Pawet Sottys (wsréd
dziennikarzy sq takze m.in. Marek NiedZwiedzki,
Kuba Strzyczkowski czy Katarzyna Borowiecka).
Radio 357 w wigkszym stopniu zdaje sie ba-
zowaé na sentymencie wobec ,starej Trojki”
(sama nazwa nawigzuje do adresu poprzedniej
redakcji). Z sukcesami kontynuuje m.in. przed-
Swigteczne aukcje we wspdtpracy z Fundacjq
Sw. Mikotaja czy Top Radia 357 nawigzujgcy do
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,Trojkowego” Topu Wszechczasdw, z kolei Lista
Piosenek 357 nawigzuje do LP3. Radio Nowy Swiat,
w wigkszym stopniu niz 357 zdaje sie stawiaé
na publicystyke. Obie stacje, cho€ konkurujq ze
sobqg o stuchacza ,post-tréjkowego” utrzymujq
ze sobq przyjacielskie relacje (przyktadowo ich
przedstawiciele odwiedzili sie nawzajem w Boze
Narodzenie 2021 roku). Obok audycji autoréw
znanych z anteny ,Trojki” wprowadzity takze
nowe formaty. O rozwoju i tym, ze mamy do czy-
nienia z profesjonalnymi inicjatywami $wiadczy
takze to, ze w pazdzierniku 2021 roku Radio 357
wspblnie z ,Raportem o stanie $wiata” (o jego
fenomenie bede jeszcze pisaé w tym raporcie)
wystato korespondenta do Afganistanu.

Obie stacje stawiajqg przede wszystkim na utrzy-
mywanie sig z wptat od patronéw na Patronite.
pl. Aktualnie w tej konkurenciji wygrywa Radio
357 (ponad 45 tys. patronéw wptacajgcych
miesigcznie ponad 832 tys. zt), ale i Radio Nowy
Swiat moze liczyé na spore wsparcie (ponad 30
tys. patronéw wptacajgcych 621 tys. zt). Liczby
te zresztq rosnq z miesigca na miesigc. Obie
redakcje stawiajg na budowe wspdlnoty z pa-
tronami, ktérym — w zaleznosci od wybranego
progu — umozliwia sie dostep do zamknigtych
grup, spotkan z dziennikarzami, a takze (zwtasz-
cza Radio 357) dostep do archiwalnych i uni-
kalnych tresci.

Trudno oszacowag, jaka jest stuchalnos¢ obu
staciji. Nalezy zatozy€, ze jest wielokrotnie wyzsza
niz liczba patronéw (obie stacje sq w otwartym
dostepie). W grudniu 2021 r. ich strony odwie-
dzito po 1,3 min unikalnych uzytkownikoéw. Nie
jest wykluczone, ze byta to liczba zblizona do
realnych stuchaczy, co oznaczatoby, ze jed-
ng, jak i drugg stucha obecnie wigcej 0sdb niz
macierzystq ,Tréjke”#. Jednoczes$nie badania
przeprowadzone w lutym i marcu 2022 przez
Krajowy Instytut Mediéw nie sq dla nich tak
optymistyczne. Wynika z nich, ze zsumowana
stuchalno§¢ obu staciji (2,7 proc.) jest nizsza niz

,Trojki” (3,1 proc.), cho¢ wyzsza niz RMF Classic

43 Radio Nowy Swiat i Radio 357 podsumowujq ostatni rok i snujq plany na przysztosé, WirtualneMedia.pl, 1.01.2022,
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul /radio-nowy-swiat-radio-357-liczba-sluchaczy-popularne-audycje-

plany-na-2022-rok, (dostep 28.03.2022).
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czy Vox FM. Stuchalno$¢ obu stacji traktowanych
oddzielnie jest porébwnywalna do Polskiego Ra-
dia 24, ,Dwoéjki”, Pogody czy Meloradia*.

Okno na dalekie strony.

Raport o stanie Swiata
Dariusza Rosiaka”

Jeszcze przed aferq zwigzanq z ,Listg Przebojow
PR3" ,Trojka” pozegnata sie (w styczniu 2020
roku) z Dariuszem Rosiakiem. Byto to spore za-
skoczenie, gdyz ten dziennikarz, specjalizujqgcy
si¢ w tematyce miedzynarodowej, miat wyro-
biong renome jako jeden z bardziej kompetent-
nych w branzy. Juz w marcu 2020 ruszyt ,Raport
o stanie Swiata Dariusza Rosiaka” bedgcy kon-
tynuacjq programu, jaki publicysta prowadzit
wczesdniej na antenie radiowej. Aktualnie na
stronie pojawia sig kilka audycji tygodniowo.
Przede wszystkim sztandarowy, trwajgcy nawet
ponad dwie godziny, ,Raport o stanie Swiata”,
ale tez krétszy od niego ,Raport na dzis”, co dwa
tygodnie takze ,Raport o ksigzkach” oraz cykl
.Raport o przysztoSci”. Dodatkowo Rosiak i jego
wspotpracownicy angazujq sie w mniej typowe
inicjatywy, takie jak koncert solidarnos$ci z Ukraing.

Od tego czasu podcast utrzymuije sie z pieniedzy
darczyficéw. Obecnie na Patronite zrzuca sie
nan ponad 6,8 tys. oséb, wptacajqc regularnie
po 104 tys. zt miesigcznie. W zamian otrzymujg
unikalne tresci oraz mozliwos€ kontaktu z Ro-
siakiem. Kazdy z ,Raportoéw..” odstuchuje ponad
120 tys. os6b. tgcznie do tej pory podcast miat
ponad 12 min odstuchah.

Ewangelizacja w internecie.

Langusta na Palmie
0. Adama Szustaka

W internecie z powodzeniem prowadzona jest
takze ewangelizacja. Przyktadem tego jest dzia-
talno$€ dominikanina o. Adama Szustaka, ktory

el Krajowy Instytut Mediéw..., dz. cyt.

na YouTube prowadzi popularny kanat,Langu-
sta na Palmie” (ponad 825 tys. subskrybentow).
Oprécz kanatu zakonnik realizuje takze serial
Jonasz z 2b”, spotkania uwielbieniowe, w za-
tozonym przez niego studio realizowany jest
portal kaznodziejski Dominikanie.pl (on takze
korzysta ze wsparcia patrondw — jestich prawie
500, wptacajgcych prawie 10 tys. zt miesiecznie).
W dziatalnos¢ ,Langusty” zaangazowanych jest
— précz lidera - kilkadziesigt oséb. ,Langusta
na Palmie” utrzymuje sie takze z crowdfundin-
gu, ma ponad 2,4 tys. patronéw wptacajgcych
miesiecznie 58 500 zt.

Kanat Sportowy —

nie tylko o sporcie

Przyktadem inicjatywy, ktéra nie korzysta ze zrzu-
tek, za to zarabia na siebie za pomocq reklam,
jest Kanat Sportowy, ktéry wystartowat w mar-
cu 2020 roku. Kanat funkcjonujgcy na Youtube
prowadzg znani dziennikarze sportowi Mateusz
Borek, Michat Pol, Tomasz Smokowski i Krzysztof
Stanowski. Prezentowane tam tresci to gtdwnie
sportowa publicystyka: ,Moc Futbolu”, ,Polacy
pod lupq” czy ,Pol position”. Medium interesuje
sie nie tylko pitkg noznqg (z ktérej znani sq jej
gtéwne twarze), ale takze siatkéwkq, sporta-
mi walki, a nawet szachami. Stacji zdarza sie
nawet okazjonalnie transmitowaé wydarzenia
sportowe na zywo.

Jednak z biegiem czasu pojawity sig takze audy-
cje poruszajqgce tematyke polityczng, spotecznqg
i kulturalng, gtéwnie w formie wywiadéw (,Hejt
park” czy ,Niech gadajq”). Obok dziennikarzy
sportowych z Kanatem wspétpracujqg takze
dziennikarze zajmujgcy sie inng tematykq, jak
Robert Mazurek czy Matgorzata Domagalik.

Kanat Sportowy ma obecnie 844 tys. subskryben-
téow. W 2021 roku jego przychody wyniosty ok. 10
min z#i150 tys. zt zysku“®. Oprécz tego istnieje tak-
ze Kanat Sportowy Extra (205 tys. subskrybentow).

48 T. Wojtas, Kanat Sportowy z ponad 10 min zt wptywoéw, w br. chce je podwoi¢, Wirtualnemedia.pl, 3.01.2022,
(dostep 2.05.2022), https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/kanal-sportowy-youtube-ile-zarabia-stanowski-

borek-pol-smokowski.
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4. Wnioski i prognozy

Zmiany na rynku medialnym zwigzane z osig-
ganiem hegemonii przez media cyfrowe majq
liczne zalety. Niskie koszty wejscia i relatywnie
niskie koszty dotarcia do nowych odbiorcow
powodujq, ze tatwiej jest stworzyé nowe me-
dium, ktére zagrozi potentatom. Istnieje tez re-
latywnie tatwy dostep do srodkdw finansowych.
Crowdfunding, abonamenty, wspotpraca ze
sponsorami — to opcje dostepne takze dla wzie-
tego videoblogera czy influencerki z Instagrama.
Takie podej$cie znacznie poszerza mozliwos¢
dotarcia przez odbiorce zaréwno do zréznico-
wanej oferty, jak i do mozliwie zobiektywizo-
wanych informaciji. Szczegblnie wyrazne jest to
w przypadku takich sytuaciji, jak np. wojna Rosji
z Ukraing, gdy nierzadko informacje podawane
przez prywatne i oddolne media (lub tez media
spotecznosciowe) docierajg do nas szybciej, niz
via media tradycyjne.

Rewolucja medialna nie jest jednak pozbawio-
na wad. Jednq jest to, ze przy tak daleko idg-
cej decentralizaciji trudno jest o to, by uznana

marka odgrywata pozytywnie rozumiang role
gatekeepera — autorytetu, ktbremu mozemy
zaufag, ze informacje dostarczane odbiorcom
bedq rzetelne. To druga strona medalu — sy-
tuacja, w ktérej trudniej nam broni¢ sie przez
fake newsami wczesniej nieprzefiltrowanymi
przez profesjonalny autorytet. Zawsze istniata
pogoh za newsem, ktéry bedzie tatwiej sprze-
dag, istniato takze blokowanie dostepu do tam
informaciji niezgodnych z linig czy z innych po-
wodoéw niewygodnych. Jednak konieczno$¢
produkowania wiadomosci i opinii na ilos¢
i walka z czasem niespotykana nawet w dzien-
nikach, wptywa takze na jako$¢ dziennikarstwa.
Nie oznacza to, ze darmowy content ma tylko
niskg jakos§¢ — popularne portale internetowe
takze zatrudniajq dobrych dziennikarzy (czesé
z nich przechodzi do nich z medioéw tradycyj-
nych), ktérych materiaty ubogacajq naszq wie-
dze o Swiecie i potrafig by¢ opiniotworcze.

Tajemnicq jest, czy dalszy rozwdj medidw inter-
netowych bedzie powodowat realne pogtebie-
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nie sie polaryzaciji. Takze los mediéw tozsamo-
§ciowych nie jest oczywisty. Wérdéd potentatow
mediéw internetowych trudno je znalez¢, nawet
jesli z grubsza uznamy, ze najwigksze tego typu
polskie media majg odchylenie nieco bardziej
lewicowo-liberalne. Inaczej wyglqda sytuacja
w przypadku telewizji; tu faktycznie dwie z trzech
najwigkszych stacji (TVP i TVN) mozna okresli¢
mianem tozsamosciowych. Zupetnie inaczej
jest w przypadku radia - wérdd czotowych stacji
brak tych tozsamosciowych. Dzienniki to gtéwnie
domena tabloidéw, nastawionych na sensacje,
ale jednak bez jednoznacznego ukierunkowania
partyjno-ideowego, wéréd gtéwnych gazet za
tozsamosciowq uchodzi¢ moze jedynie ,Gaze-
ta Wyborcza”. Media tozsamosciowe trzymajq
sie mocno wérdd tygodnikéw (do tej kategorii
mozna zaliczy€ 4 z 5 najlepiej sprzedajqcych
sie tego typu periodykéw), jednak biorgc pod
uwage spadajgce udziaty tych klas mediéw
w rynku ich znaczenie dla kultury politycznej
i (weziej) polaryzacji bedzie maleé¢. Wptywu
na polaryzacje mozna spodziewac sie przede
wszystkim od mediéw spotecznosciowych, ze
wzgledu naich ,bankowos¢”, jednak jesli chodzi
o0 media tozsamosciowe — gtdwnie bedzie sig
to dziato za ich posrednictwem.

Czy przedstawione w poprzednim punkcie case
study inicjatyw jako$ciowych mogq by¢ odpo-
wiedniq alternatywqg? To potezne rozwigzania na
tle innych i dowody na indywidualny sukces, ale to
krasnoludki przy gigantach, internetowych i tele-
wizyjnych. Pewnq barierg rozwojowq jest niecheé
odbiorcéw do ptacenia za tresci. Ostatnie dwie
dekady przyzwyczaity ludzi do tego, ze artykuty,
filmy czy nagrania w internecie sq za darmo. W
efekcie darmowe inicjatywy finansuje utamek
odbiorcéw (przyktadowo mozna zaktadag, ze ,Ra-
port o stanie Swiata” finansuje najwyzej ok. 5 proc.
jego regularnych stuchaczy). Oddolne inicjatywy
stawiajqg tu nierzadko na budowe spotecznosci.
Dzieki umozliwieniu odbiorcom (ogrqniczone-
go) wptywu na ksztatt medium, a takze w miare
regularny interaktywny kontakt z nimi czyniq ich
wspottworcami medium i traktujq jok czes€ wiek-
szej grupy. Umozliwia to bazowanie na autorytecie
i rozpoznawalnosci lidera — dzieki udziatowi

w inicjatywie mozna np. otrzymaé unikal-
ny przeglqd prasy Dariusza Rosiaka lub ptyte
z kolekcji Marka NiedZzwiedzkiego. Dla medidw,
ktére nie majg mozliwosci zebrania Srodkdéw
tg drogq, rozwiqgzaniem, ktére moze utatwié
dostep do funduszy, jest zamkniecie dostepu
i system abonamentowy. Jego minusem jest
z kolei ograniczenie dostepu — media decydujg-
ce sig na taki krok muszq liczy€ sie ze spadkiem
liczby odbiorcéw.

Prawdopodobny jest jednak dalszy spadek zna-
czenia medidw tradycyjnych. Przede wszystkim
mozna spodziewac¢ sig wrecz zaniku medidw
papierowych, byé moze nawet w ciggu 10-20
lat (nie liczgc wydawnictw niszowych) i prze-
niesienia sie tresci do internetu. Za tym bedzie
szedt rozwéj e-wydan i paywalla, spodziewaé
sie powinnismy takze niespodziewanego, czyli
pojawienia sie howych form ptatnosci. Swoje
mozliwosci dotarcia do odbiorcdw juz dzi§ me-
dia papierowe obecne w internecie poszerzajg
dzigki sieganiu takze po przekaz wideofonicz-
ny, czyli filmy (np. wywiady z go§émi w studio)
i podcasty. Z telewizjq i radiem bedzie sie to
dziato relatywnie wolnie;j.

Media w internecie bedg nadal zdobywaé na
znaczeniu. Hegemonia sieci bedzie widoczna
szczegblnie po rosngcych udziatach internetu
w rynku reklamowym. Na samym rynku moz-
na sie spodziewaé¢ dwdch, na pierwszy rzut
oka sprzecznych ze sobq zjawisk. Po pierwsze
- dalsza oligopolizacja rynku. Wzmacnia€ jq
bedq agregatory tresci, a takze media spo-
tecznoSciowe, ktérych algorytmy bedq praw-
dopodobnie gra¢ na korzys€ duzych graczy.
Z drugiej strony bedq rosty oddolne inicjatywy.
Coraz wigcej medidéw bedzie zamykaé dostep,
odbiorcy bedq musieli nauczy¢ sig ptaci¢ za
tresci, chyba ze bedq chcieli by¢ skazani na
treSci sponsorowane.

Innym rodzajem medium - w ktérym za dostep
~ptacimy” swojq prywatnosciq — sq media spo-
tecznoSciowe. Trzeba traktowac je coraz bardziej
jako autonomicznqg klase medidw, nie za$ jak
dotychczas, jak co§ w rodzaju stupa ogtosze-



niowego. Obecnie — i tak bedzie coraz czesciej
w przysztosci — to one bedqg petnic role miejsca,
w ktérym uprawiane jest najczesciej obywa-
telskie dziennikarstwo i publicystyka. To tam
najtatwiej dotrze€ ze swojq tresciq do jak naj-
wiekszej liczby oséb. Przyktady obserwowanych
przez setki tysiecy odbiorcoédw profili istniejgcych
wyigcznie na Facebooku czy Instagramie po-
kazujqg, ze to juz sie dzieje. Tego typu twbrcy nie
bedqg w stanie jednak pozostaé ,obywatelskimi”
przez dtuzszy czas, chyba ze mamy do czynie-
nia z autorami, ktérzy w rzeczywistoSci nie sq
amatorami, a ich twérczos¢ jest czesciq szerszej
dziatalnoéci — np. aktywistycznej, lobbingowej,
promociji wiasnej dziatalnosci naukowej czy tez
ukrytej dziatalnosci zarobkowej, jakq uprawiajq
choc€by blogerki modowe, internauci prowa-
dzqcy strony o gotowaniu czy recenzenci gier
komputerowych. Czeka je wigc cykl — od pier-
wotnego entuzjazmu, przez wzrost popularnosci
po upadek bgdz profesjonalizacje.

Jednocze$nie same media spotecznoSciowe —
poprzez swoje algorytmy — uprawiajg witasng
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polityke, promujqc jedne tresci kosztem dru-
gich. W ten sposéb moggq takze wypracowywaé
swoistq linie polityczng, wzmacniang karaniem
za tamanie regulaminu poprzez publikowanie
bgdZ propagowanie nieodpowiednich tresci.
Jakkolwiek moze broni¢ to uzytkownikdw np.
przed przemocq stowng, dezinformacjq czy nie-
chcianymi, agresywnymi bqdz pornograficznymi
treSciami, stuzy jednocze$nie do cenzurowania
i odsiewania tresci niepozqgdanych z punktu
widzenia interesu bgdz poglgddw wiascicieli
poszczegdlnych portali spotecznoSciowych.

Co nalezy zrobi¢, zeby tak ksztattujgcey sie rynek
medidw najlepiej stuzyt interesowi odbiorcoéw?
Przede wszystkim nie prébowa¢ definiowaé go
odgoérnie. Jakkolwiek mogtoby to wydawac sig
przykre, trzeba porzuci¢ mrzonki o masowych
jakosciowych mediach, bo wigkszos¢ odbiorcow
wcale ich nie chce. Byé moze zresztq nigdy tak
naprawde, w swojej masie, nie chciata, tylko
wczesniej miata znacznie mniejszy wybor, jesli
chodzi o oferte. Ciekawie wypada poréwnanie
réznych stacji tematycznych telewizji publicz-
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nej. Symptomatyczne jest, ze TVP Kultura, ktéra
serwuje dostep do klasyki kina, muzyki powaznej
czy pogtebionych dokumentdéw, oglgda mniej
os6b niz TVP Seriale. Internet ma te przewage
nad mediami linearnymi, ze daje mozliwos¢
dotarcia z tre$ciami wysokiej jakoSci do tych,
ktérzy ich faktycznie chcaq.

Dlatego nalezy przede wszystkim postawi€¢ na
réznorodnos¢, a tq osigga sig, przede wszystkim
gwarantujgc mediom swobode funkcjonowania.
Nadmierna regulacja rynku moze prowadzi¢
do ograniczania wolnosci stowa. W zakresie
najwigkszych zagrozen - fake newsami — juz
dzis istniejg narzedzia, by sie przed nimi in-
stytucjonalnie broni¢. Zwtaszcza gdy uderzajq
w nas bezposrednio — juz dzi§ przestepstwami
sq np. kradziez tozsamosci, zniestawienie czy
zniewazenie. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
ma tez mozliwo$¢ wykreslenia, w uzasadnionych
i wyjgtkowych przypadkach, stacji z rejestru
programoéw rozprowadzanych. Tak stato sie
24 lutego 2022 roku, gdy po rozpoczeciu rosyjskiej
agresji na Ukraing z tej listy zostato wykreslo-
nych pie¢ rosyjskich staciji, co byto motywowane
~kwestiami bezpieczenstwa i obronnosci Rzeczy-
pospolitej Polskiej”. Warto nadmienic, ze jedna
z platform - Orange Polska — usuneta je ze swojej
oferty jeszcze przed ogtoszeniem uchwaty, co
Swiadczy o tym, ze takze rynek potrafi samo-
dzielnie reagowa¢ na tego typu zagrozenia.
I na niego, a takze na reakcje spoteczne, nalezy
w tej dziedzinie stawia¢ przede wszystkim, po-
niewaz pahstwowe sankcje mogq by¢ w takich
sytuacjach naduzywane. Zwtaszcza gdy ma sie
Swiadomos¢, ze witadza takze potrafi wykorzy-
stywaé podlegte sobie media do propagandy
bqdzZ dezinformac;ji.

Media publiczne ze wzgledu na dostep do Srod-
kéw z abonamentu RTV oraz pienigdzy z budzetu
panstwa odgrywajq istotng role na rynku me-
dialnym. Obecnie telewizja publiczna jest nadal
jednym z gtéwnych dostarczycieli informaciji
w Polsce, zwtaszcza w starszych pokoleniach.
Bedzie sie to powoli zmienia¢, jednak nie dojdzie
do zasadniczych zmian w ciqgu dekady albo
nawet dwoch w tym zakresie. W duzej mierze

jednak media te nie petnig swojej misji. Od-
grywajq jednak niebagatelng rolg jako kanat
rzadowej propagandy (przede wszystkim TVP).
Wbrew pozorom nie mozna tez bagatelizowaé
roli mniejszych mediéw zaprzyjaznionych z obo-
zem wtadzy w tym zakresie — takze prasq. Cho¢
takie media nie sq masowo czytane, z media-
mi publicznymi (zwtaszcza telewizjq) tworzq
wzmachiajgce sie wzajemnie echo chamber.
Wzajemnie nagtasniajq swoje materiaty, dzieki
czemu mozna ich wiecej utworzy¢ i jednoczes$nie
docierajq one do wigkszej liczby os6b. Dlatego
tez ich finansowanie przez spétki skarbu pan-
stwa, ministerstwa i fundusze, a takze dota-
cje budzetowe dla medidw publicznych jest
wazne z punktu widzenia strategii politycznej
rzgdzqcego obozu. Nie nalezy spodziewaé sie
zmiany tego zjawiska w przysztoSci bez opra-
cowania surowych zasad ograniczajgcych de
facto dotowanie medidw przez wydatki rekla-
mowe spoétek skarbu parnstwa niekierujgcych
sie logikg rynkowaq.

Dla ucywilizowania tej sytuacji mozemy obrac¢
dwie drogi. Pierwsza z nich to walczy¢ o to, by
media publiczne byty prawdziwie niezalezne
i medialne. Tu jednak trzeba liczy¢ sie z dwo-
ma przeszkodami. Po pierwsze — odbiorcy
w swojej masie nie zgdajq jakoSciowego dzien-
nikarstwa, tylko rozrywki. Dlatego chcqc dbaé
o misjg, trzeba mie€¢ Swiadomos¢, ze przez to
moze tez spadac ich oglgdalnos¢ i stuchalnose.
Druga przeszkoda jest natury politycznej. Poli-
tycy wykorzystujg media publiczne do celéw
propagandowych, co jest sprzeczne z misjq
mediéw publicznych. Stworzenie mechanizmow,
ktére im to utrudnig - i to na diuzej niz jednqg
kadencje — bedzie bardzo trudne.

Innq opcjq jest prywatyzacja. Zaktadajqc, ze nie
powinna ona dotyczy¢ archiwdw, ktérymi, jako
dobrem narodowym, powinno nadal opieko-
wacé sig panstwo, przy zatozeniu jak najwigkszej
dostepnosci, trzeba by sie zastanowi€ nad for-
mq prywatyzacji. Pozostaje tez pytanie — komu
i na jakich warunkach nalezatoby zby¢é media
publiczne?
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